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"La opinion publica es el termometro que un
monarca debe consultar constantemente”

- Napoleon Bonaparte




A finales de la década de los 80' una psicéloga de profesion decide asociarse con ofro
psicélogo para formar una pequena empresa de asesoria y desarrollo de proyectos de inves-

tigacion de mercado.

El nombre de esta empresa era Asescria e Inves-
tigaciones 5,A. [ASISA). En esta primera etapa la
empresa redalizé proyectos de investigacion
financiados por el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), el Banco Mundial, el UNICEF vy
otras instituciones como EDUCA y USAID, para &l
proyecto PIPE, para el cual ASISA disefid, exam-
in6 y administréd unas 87,450 pruebas de aprove-
chamiento

Fue a principios de la década de los 0" cuando
la investigacion de mercado comenzaba a des-
pertar interés entre las empresas del pais. De
igual manera se inicialba el auge de las encues-
tas de opinidn sociopolitica, tanto para la publi-
cacion de los resultados, como para el desarrollo
de |as estrategias de campafa de los candida-
tos en elecciones presidenciales, congresuales y
municipales; que en aquél entonces se celebra-
ban simultaneamente.

Para este momenio la empresa contaba con un
pequeno local en el sector de La Esperilla en
Santo Domingo. Durante los afios siguientes,
ASISA realizé multiples trabajos de investigacién
con las principales empresas locales y multina-
cionales que operaban en el pais.

Para los elecciones presidenciales de 1994,
ASISA trabajo como confraparte local para el
consultor en comunicacion estratégica Alexan-
der Jutkowitz, desarro-llando un plan de investig-
acion estratégica y de opinién para el candidato
presidenciallosé F. Pefia Gémez del PRD.

Posteriormente, y para las elecciones presiden-
ciales de 1995, ASISA reqlizd las encuestas de
opinion para la firma Neo-yorkina Global Strat-
egy Group, con-tratada por el equipo de cam-
pana del entonces candidafo presidencial del
PLD. Leonel Ferndndez. ASISA realizd encuestas
de opinion a nivel nacional tanto en la primera
como en la segunda vuelta, ofreciendo resulta-
dos dentro del 2% de los resultados finales electo-
rales en ambas vueltas,

En las elecciones congresuales de 1998, ASISA
realizé varios levantamientos a nivel nacional;
primer tormeo en que se celebraban separadas
de las presidenciales. Para esas elecciones,
ASISA vaticind la obtencién de 23 plazas por el
PRD, obteniendo este partido 24 asientos en la
camara alta en dichas elecciones.
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“ARG se convierte en la primera empresa en la republica Dominicana en implementar un
sistema de recogida de informacion completamente digital, adquiriendo computadoras de
mano (PDAs) para todo su equipo de frabajo de campo.”

Para las elecciones presidenciales del ano 2000,
ASISA realizo todos los levantamientos para la
firma Global Strategy Group que frabagjé para el
candidato Danilo Medina en dichas elecciones.

Fara las mismas elecciones la empresa estable-
cio sélidas relaciones con varias firmas interna-
cionales; para las cuales ha redlizado todo el
trabajo de campo de los estudios que han sido
publicados en diarios de circulacion nacional.

Los resultados ofrecidos por los estudios publica-
dos por esas firmasson reconocidos en la Repu-
blica Dominicana por la exactitud con la que
han vaticinado los resultados de las elecciones
presidenciales del ano 2000 v 2004 en el pais.

Para el 2001, la empresa recibe capital de otfros
inversionistas y pasa a llamarse ASISA RESEARCH
GROUP [ARG) o Grupo de Investigacion ASISA;
manteniendo el nombre ASISA, ya no como
acrénimo, sino como sustantivo propio, nombre
con el que alo largo de tres décadas logro esta-
blecerse, desarrollarse y mantenerse como una
de las principales instituciones de investigacion
en el pais. En ese mismo ano, ARG se convierte
en la pnmera empresa en la republica Domini-
cana en implementar un sistema de recogida de
informacion completamente  digital, adqui-
riendo computadoras de mano (PDAs) para
todo su equipo de tradbgjo de campo,
aumentando los controles de calidad en campo
y eliminando el tiempo de procesamiento y digit-
acion con el que trabajan la mayoria de las
empresas aun en la actualidad,
















